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Klein- und Kleinstunternehmen gewinnen und unterstützen

Aus- und Weiterbildung in der Wirtschaft 4.0

Neue Zielgruppen für die Ausbildung gewinnen

Zugewanderte unterstützen

Förderthemen



Einbindung in regionale Systeme



• Verantwortungsgemeinschaft am Übergang

• Projektbeirat

• Einbindung von regionalen Akteuren / Netzwerke für die 

Erreichung der Zielgruppen

• Klärung von Rolle/Mandat und Zielen des Projekts

• Absprachen zu Verstetigung und Nachhaltigkeit

Gelingensfaktoren



• Unterstützung bei der Ausbildungsplatzbesetzung/ 
Ausbildungsmarketing als Türöffner bei KMU für alle 
Förderthemen

• Digitale Tools, Strategien und Plattformen werden nachgefragt, 
sind aber kein Selbstläufer, sondern müssen intensiv beworben 
werden

• Onlineformate für Workshops und Austausch benötigen geeignete 
Rahmenbedingungen

Gelingensfaktoren



Derzeit in Vorbereitung:

EXAM goes digital

Ausbildungsmarketing

Gute Praxis


